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2015年全国新闻出版业基本情况

2016年新闻出版产业分析报告

单位：万种，亿册



五大部类，22个大类中的18个大类



经济（F）

理论、模型、新型经济、

保险、人力资源……

政治、法律（D）

理论、党派、运动、组织、

会议、各领域的法律……

文学（I）

价值的确认（传统文学作

品和原生电子类型文学作

品）……

电工技术（TM）

电机、电器、控制器、接触

器、电源技术、电力牵

引，…………

……

计算机科学（TP）

硬件、软件、射流（流控）、
遥感、运动等技术，近些年的
智能模拟、智能控制涉及多种

专业理论和概念，……



采访人员面临的困境

01 02

06 03

05 04

学科复杂

客观条件

工作经验

背景知识

完成效果

数据量大

采访人员





选什么

采购的原则：品种的限定、码洋的限定

怎么选

如何在数十万种图书中选择其中的5%做为馆藏图书

满意度

图书馆主导还是读者主导，谁更满意



国家重点学科 地质学 地质资源与地质工程

湖北省重点学科

应用经济学 马克思主义理论 地理学

海洋科学 地球物理学 材料科学与工程

计算机科学与技术 土木工程 水利工程

测绘科学与技术 石油与天然气工程 环境科学与工程

安全科学与工程 管理科学与工程 公共管理

设计学

解 决问题的角度
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解决问题的角度

01 02

04 03

馆藏特点

优势学科、公共学科、特色学科

优秀课程

图书种类

社会科学、自然科学

学术专著、文学艺术、休闲通俗

经费保障

内部讨论

好的图书馆越办越富

差的图书馆越办越穷

读者类型
科研人员、教职工、博士生

硕士生、留学生、本科生





高校图书馆资源建设的特点：

1、学科的专业特点与学术特点：

《中国老龄产业发展研究》
《需要、互惠和责任分担》

《全国老龄政策研究优秀成
果选编》

《老年社会保障制度变迁与
路径选择》
《老年服务体系研究》

《农村社区政府购买公共服
务研究》

《追溯老年佳境：基于社会
资本理论的研究》

1、悟空传:完美纪念版

2、50个户外小实验:让你的小伙伴们对你刮目相看

3、小王子

4、藏传佛教

5、风水解析2、读者的多层次特点：

3、知识的前瞻性特点：





还权读者共建共享

馆藏建设

采访数据

荐购

读者

推荐

共建

共享

馆藏建设

性意见
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目前馆社共建、馆店共

建的平台很多，各平台

有各自的优势和大量资

源，无论使用何种平

台，只要找出相应的工

作方式，都可以达到很

好的效果。所以我们荐

购依靠本馆的图书馆管

理系统平台开展。

平台使用方法的培训是

在书展的同时，安排专

门的学生和设备在现场

为师生演示荐购系统的

操作和使用。

利用公告和官微平台，

不定期的进行新闻报道

和新书推介。

在平台上，有荐购过程

的完整展示，这是一个

自动展示的过程。本来

每个过程动作都有邮件

发送给荐购者，但由于

动作过于频繁，被学校

的网络服务器认定为病

毒邮件而屏蔽了，所以

荐购者是无法及时得到

反馈的。

每年对荐购数据进行统

计，从图书和读者等多

角度了解荐购的动态和

变化情况。



平台功能

• 采访数据的荐购：是最好处理的一种，保障率也最

高。

• 读者推荐的数据：只有题名和著者是必填项，后来跟

系统服务商申请将ISBN号码做为必填项。但有些同学

还是可以乱填。

• 上门荐购或电话荐购：填写表格，再录入系统中制作

数据。不使用管理系统时，这种情况相对较多；对系

统进行充分的推广培训后，填写表格的情况已经很少

了。





平台功能



平台功能



平台功能



宣传推广



宣传推广



宣传推广



http://www.lib.cug.edu.cn/newsinfo?id=1754&cid=188
宣传推广

http://www.lib.cug.edu.cn/newsinfo?id=1754&cid=188
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姓名 荐购总数 教职工 研究生 本科生 所属单位
XUH 68 1 机械与电子信息学院
ZHANGLY 68 1 图书馆
CHENGW 50 1 数学与物理学院
ZHOUYJ 50 1 经济管理学院
LIXQ 40 1 数学与物理学院
SUNXA 39 1 机械与电子信息学院学院
HUCC 35 1 信息工程学院
DUMK 31 1 数学与物理学院
ZHAOJN 31 1 地球科学学院

表1：2015-2016年依据“采访数据”进行订单荐购的排名靠前的个人统计

姓名 自主荐购 教职工 研究生 本科生 所属单位
ZHAOK 28 1 机械与电子信息学院
TIANY 25 1 地球物理与空间信息学院

XUF 25 1 外语学院
ZHUL 16 1 图书馆
SUNP 15 1 地球科学学院
YANGMZ 13 1 经济管理学院
YINQ 11 1 数学与物理学院
CHENGW 9 1 数学与物理学院
LIWW 7 1 地球物理与空间信息学院
XUH 6 1 机械与电子信息学院
HUCC 6 1 信息工程学院

表2： 2015-2016年自主荐购的前十位排名

姓名 荐购数量 教职工 研究生 本科生 所属单位
TIANY 142 1 地球物理与空间信息学院
DAIXX 12 1 资源学院
SHUAIB 7 1 图书馆
YANGYW 7 1 马克思主义学院
ZHANGLY 7 1 图书馆
GAOSY 6 1 图书馆
WUXJ 6 1 计算机学院
CHENYL 5 1 地球科学学院
FUHW 5 1 信息工程学院
LIXQ 4 1 数学与物理系

表4：2017年采访数据进行荐购的数据统计

姓名 荐购数量 教职工 研究生 本科生 所属单位
TIANY 9 1 地球物理与空间信息学院
GUX 8 1 机械与电子信息学院
ZHANGR 7 1 李四光学院
FANJC 6 1 地球科学学院
HUANGXM 6 1 经济管理学院
LIWW 6 1 地球物理与空间信息学院
XUNJH 6 1 自动化学院
ZHENGJ 6 1 经济管理学院
CHENKP 5 1 珠宝学院
CHENZ 5 1 机械与电子信息学院
LIANGSY 5 1 资源学院
LUOYD 5 1 机械与电子信息学院
GUOSJ 4 1 数学与物理系
LIUYN 4 1 信息工程学院
WENWS 4 1 工程学院
WUC 4 1 珠宝学院
ZHANGN 4 1 经济管理学院
ZHANGXY 4 1 公共管理学院
ZHANGZ 4 1 图书馆
ZHUH 4 1 计算机学院

表5：2017年自主荐购排名靠前的统计数据
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荐购的特点

个人特点

心理特点

学院特点

阅读特点

个人在连续两年的荐购
中都有出现，表明有些
学生已经建立了荐购的
习惯。

从学院角度看，有些学
院连续出现在荐购总数
前十中，表明这些学院
建立了荐购的思想。

从个人荐购的最高记录看，排名前十
的人个荐购图书的数量开始有所下
滑，也就是说，荐购由第一年的热情
高涨，到第二年的基本稳定甚至热情
降低。从数据对比看，组织更多的活
动有利于读者荐购热情的保持和习惯
的养成。

从手机端的应用app获取的信息看，荐购

需求是多种多样的，而且常常会互相矛
盾，比如有些读者会建议买一些社科类
的经典图书，但会有学生说经典的图书
所描述的内容离现实生活太远，希望购
买一些当今社会的热点类图书。



保障渠道

读者推荐

与供应商合作开展图书的
不定期展示

电商平台

通过供应商完成电商平台
的货源查找和购买

绿色通道

对读者急用书籍进行单独验
收、编目、审校、注册RFID、
移送流通，最快时间到达读者
手中。

采访数据

最为完整和可靠，可以随
时订购，处理及时。



荐购 的意义

只要读者需要的就是我们要买的

有些书具有很好的科学性、专业性、但并不

为读者所知

为读者找书

还权读者

敬畏工作尊重读者

共建共享
资源建设是百年大计，好的图书在同行间和
历史长河中应该共享、共知

为书找读者



以读者为主导的馆藏资源建设模型



《死刑改革研究报
告》

《我国废除死刑的立
法研究》

《论死刑适用的标
准》
《死刑研究》
《酷刑遏制论》



工作方式

数据统计

掌握读者的心

理和行为特征

推广与吸附

利用系统平

台、图书馆管

微、学生社群

工作的规律性

采访数据的荐

购可时完成，

但读者推荐的

数据则要定时

处理

引导与辅助

持续性











荐购工作 的相关建议

原来的设想
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原来的设想



原来的设想

电话通知
采访数据上新后，通知各院系相关联系人进行选择

定期工作
希望各院系联系人建设一种工作制度，定期进行图书荐购

定向推荐
针对不同的院系特征，推送特定类别的图书信息

信息反馈
将定购信息定时反馈院系

荐购 工作 的相关建议



荐购 工作 的 相关 建议



荐购工作的相关建议

荐购是用100%的热情完成1%的工作

荐购体现的是图书馆的服务态度

荐购是寂寞的工作

荐购是与书香同在的花园

荐购是手托读者和图书馆的桥梁





感谢倾听！

TEL：13971398002

EMAIL：499819354@QQ.COM


